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H31 2025, innovazione tra nuove opportunita’ e
sfide

Dal 4 al 5 Marzo si é tenuta al Centro Congressi NH di Assago l'ottava edizione dif H3i Italia, evento
dedicato alla chimica del settore detergenza. Anche quest'anno la manifestazione ha registrato una

crescita nel numero di espositori e visitatori.

Opportunita di aggiornamento sui grandi temi aperti dalle sfide epocali in corso, occasione di
networking, il programma della conferenza, dei panel, delle presentazioni tecniche delle aziende

presenti, ha portato ad un vivace clima di partecipazione e condivisione da parte dei partecipanti.
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La conferenza, cui & stato dato il titolo INNOVATION DET, una finestra a 360 gradi sulla innovazione
nel cleaning, domestico e industriale, si & aperta con una lettura scientifica dedicata alla chimica dei
tensicattivi “Bio-Based" forternente voluta dal Comitato Scientifico e affidata al Dipartimento di
Chimica della Universita degli Studi di Milano. |l costante flusso di interscambio tra accademia e
industria, tra ricerca e applicazione, & stato testimoniato ulteriormente dalle presentazioni tecniche
offerte dai tech focus, a conferma della tensione verso l'innovazione che da sempre caratterizza le

aziende del cleaning.

EXPRESSIONS Parfumées del Gruppo Givaudan, ha coinvolto I'audience in una esperienza olfattiva in
sala ad evidenziare I' evoluzione attualmente in atto nel mondo delle fragranze e delle conseguenti

attese del consumatore.

Aggiornamenti tecnologici volti a migliorare le performance dei cicli produttivi sempre in una ottica
di sostenibilitd ambientale, sono stati portati da BALLESTRA, leader nella impiantistica del settore,
mentre ITALCHIMICA ha tenuto uno stimolante intervento sulla necessita di un'analisi dell’'approccio
all'innovazione come momento imprescindibile per arrivare a prodotti e processi innovativi,

economicamente efficienti e ambientalmente responsabili.

Due panel, uno sul mondo PET, fenomeno e business in crescita verticale, I'altro sulla Intelligenza
Artificiale, tema del momento, hanno affrontato due aspetti strategici del nostro segmento per le

tanti implicazioni che intercettano le varie filiere di produzione e distribuzione.

Regolamentazioni, disposizioni, problematiche legate alla sicurezza, focus su un tema sensibile come
il “greenwashing”, hanno caratterizzato le partecipate sessioni di FEDERCHIMICA, AFIDAMP e
AssiICC.

Soddisfazione per la due giorni di Assago é stata espressa dagli organizzatori di H3i insieme al
ringraziamento verso chi, visitatori, espositori, speakers, associazioni di categoria, media, ha reso

I'evento un appuntamento atteso e partecipato nella agenda annuale degli operatori.

La prossima edizione si terra dal 3-4 marzo 2026 sempre al Centro Congresso NH di Assago,
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Nel 2024 Italchimica ha rafforzato la propria posizione tra i principali produttori italiani di
detergenti cosmetici e disinfettanti per il mercato professionale e la grande distribuzione

, registrando una crescita del fatturato del +5,3% (83,6 milioni di euro contro i 79,4 del 2023) e
confermando una solida marginalita operativa, con un incremento dell’ebit dello 0,5%. Atrainare i
risultati, 'efficienza gestionale e le strategie di marketing mirate. L'avvio di un ambizioso piano di
sviluppo industriale e ambientale getta le basi per un futuro da protagonista.
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Un nuovo polo produttivo

Nel 2025 'azienda ha completato il nuovo stabilimento gemello in via Maestri del Lavoro, nella
zona industriale di Padova: 5.000 mq che saranno operativi da giugno 2026. Questo investimento
portera Iltalchimica a operare su una superficie complessiva di 30.000 mq e rappresenta uno degli
impianti pid moderni del settore a livello nazionale. Al suo interno, tecnologie ad elevata
automazione garantiranno una produzione continua e integrata: dalla miscelazione al
confezionamento, fino alla pallettizzazione. Alle dieci linee gia attive si aggiungeranno quindi due
nuove linee, completamente automatizzate.

La capacita produttiva sara cosi raddoppiata, consentendo una gestione flessibile di un portafoglio
di oltre 1.600 referenze, suddivise tra canale professionale e Gdo. |l sito disporra inoltre di uno
dei pit grandi impianti di stoccaggio del Nord Italia, con 29 silos da 55 mq per le materie prime e
quattro dedicati ai semilavorati.

Investimenti green e certificazione 150 14064

MNel 2025 Italchimica ha ottenuto la certificazione Iso 14064-1:2018, che attesta la misurazione
delle emissioni di gas serra secondo gli standard Iso. L'inventario Ghg — greenhouse gases —
relativo al 2023 ha rilevato un totale di 52863 tonnellate di CO: equivalente, di cui il 97% di
emissioni indirette imputabili ad energia, trasporti (19,3%) e, soprattutto, all'uso di materie prime
(63,7%) ed emissioni dirette (0,9%) dernivanti da attivita produttive.

Sono numerosi, poi, | progetti gia avviati per ridurre 'impatto ambientale. In primis i trasporti a
basse emissioni: grazie al Progetio Intermodale, nel 2024 sono stati effettuati 71 viaggi su rotaia
verso il Nord Europa, destinati quasi a raddoppiare entro il 2025; con il Progetto Pallet Alzati, nel
2024 sono stati spediti 4.855 pallet ottimizzati, con l'obiettivo di triplicare questo numero nel corso
dellanno; il nuovo sistema di macinazione, invece, consente il recupero del 99% degli sfridi della
soffiatura. Incltre, entrate in funzione tre soffiatrici full electric che hanno sostituito cinque
oleodinamiche, riducendo i consumi del 17%. Italchimica ha investito sul controllo centralizzato
dei consumi: lintero impianto & monitorato in tempo reale tramite sistema Scada-Supervisory
Control And Data Acquisition. Entro fine 2026 saranno operativi un impianto fotovoltaico da oltre 1
MW e un sistema di recupero delle acque reflue per il riutilizzo nei cicli industriali.
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«ltalchimica intende essere protagonista della transizione ecologica del nostro settore — dichiara
Luca Pattarello, direzione r&d di Italchimica —. La certificazione non & un punto d'arrivo, ma uno
strumento per orientare le nostre azioni e ridurre concretamente l'impatto della nostra filiera.”

Persone, automazione e benessere

Accanto all'innovazione tecnologica, Iltalchimica investe nelle persone e nell'organizzazione del
lavoro. Sono previsti dieci nuovi ingressi, destinati a potenziare le competenze nei reparti produttivi
e nel controllo dei processi. La logistica interna sara automatizzata grazie all'introduzione di
quattro navette robotizzate, che miglioreranno efficienza e sicurezza operativa. Infine, una roof
terrace con area verde e bar offrira ai dipendenti uno spazio dedicato al benessere e alla socialita
all'interno dello stabilimento.

«ltalchimica prosegue il suo percorso di crescita nel 2025, grazie alla fiducia del mercato, sia
consumer sia professionale — conclude Alessandro Fioretto, ceo di ltalchimica — Nel primo
trimestre abbiamo registrato segnali positivi in entrambe le divisioni, a conferma della competitivita
del nostro modello integrato, fondato su innovazione, sostenibilita e capacita produttivas.

Le ultime novita

In occasione di lssa Pulire, fiera di riferimento per il settore della pulizia

professionale, Italchimica ha presentato Green Life by Sanitec, la nuova linea di detergenti nei
formati super concentrati e pronti al’'uso dedicata al mondo facility, e Deo, detergenti deodoranti

e profumatori professionali.

La gamma Green Life by Sanitec & stata sviluppata per coniugare sostenibilita, alta efficienza e
funzionalita, rispondendo alle esigenze degli operatori del facility management. La linea super
concentrata & stata sviluppata seguendo il disciplinare Ecolabel e |la certificazione & in corso e
comprende sgrassatore, detergente vetri, disincrostante bagno, detergente per i pavimenti e
disinfettante per superfici dure, tutti in flacone da 1.000 ml con tappo dosatore integrato. La linea di
prodotti pronti alluso e comprende sgrassatore, detergente vetri e multiuso, disincrostante bagno e
wc gel, detergente per pavimenti e saponi per mani in versioni liquida e mousse. | prodotti
detergenti della linea sono certificati Ecolabel. | diversi prodotti sono disponibili nei formati in

flacone da 750 ml o in taniche da 5 1.
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Le formule della linea Green Life by Sanitec sono state studiate per ridurre al minimo I'impatto
ambientale, con ingredienti di origine vegetale e attivi ad alto potere pulente, sviluppati nei
laboratori Italchimica, da oltre 20 anni all'avanguardia nella produzione di detergenti professionali
ad alta efficacia.

Tutti i prodotti della linea rientrano nei Cam-Criteri ambientali minimi per i servizi di pulizia & sono
stati sviluppati per rispondere alle esigenze delle aziende di facility management che partecipano
a gare d'appalto. Il disinfettante della gamma & certificato Pms, requisito che si allinea
automaticamente agli standard Cam.

La gamma Sanitec Deo risponde al sempre maggior interesse da parte degli operatori del
cleaning professionale verso detergenti deodoranti e profumatori per ambienti e tessuti
capaci di coniugare performance tecniche e un filo conduttore olfattivo.

| formulati Deo, per pavimenti, superfici, ambienti e tessuti, presentano una tecnologia elimina
odori, una persistenza olfattiva che per alcuni formulati dura fino a 48 ore e un ventaglio di
fragranze che coprono dal floreale al fruttato, fino all’agrumato e ambrato.

La gamma si distingue per I'elevata qualita e persistenza delle fragranze ed & stata sviluppata con
il contributo di autorevoli case profumiere che hanno individuato gli emergenti trend olfattivi
attraverso analisi qualitative e quantitative. Tendenze che sono state successivamente analizzate e
moadulate in relazione alle specifiche aree di utilizzo: dagli uffici alle grandi superfici sia pubbliche
che private, sino alle camere e agli spazi della ristorazione.

Panel test su consumatori condotti da [talchimica hanno quindi portato alla selezione di un bouquet
di fragranze in grado di creare, ove opportunc e potenzialmente piacevole per 'ospite, un filo
conduttore olfattivo, persistente e coerente in ogni fase dell'esperienza di visita.

La gamma si compone di tre referenze: DeoSurface, detergente deodorante per pavimenti e
superfici, con una profumazione a lunga durata, fino a 24 ore; DeoFresh, decdorante per ambienti
con profumazione persistente fino a 48 ore; DeoSpray, profumatore per ambienti e tessuti con una
profumazione persistente fino a 24 ore.
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ITALCHIMICA tra i Leader della
Sostenibilita 2025

Per il quarto anno consecutivo ITALCHIMICA é stata inserita tra i “Leader della Sostenibilita 2025",
la classifica annuale realizzata da Statista in collaborazione con Il Sole 24 Ore. Un riconoscimento
che premia le aziende italiane pil attente ai temi ambientali, sociali ed economici, selezionate tra
oltre 2.000 realta analizzate per trasparenza e completezza nella rendicontazione di sostenibilita.

Italchimica figura tra le 240 imprese piu virtuose a livello nazionale, e questo risultato assume un
valore ancora piu significativo considerando che I’azienda redige un bilancio di sostenibilita su
base volontaria, pur non essendone ancora obbligata per legge.
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Un tramonto sul mare, sabbia sotto i piedi e colori fluo a illuminare volti sorridenti: cosi
Italchimica ha scelto di celebrare I'estate con il Neon Galaxy Party, una serata dedicata ai
propri dipendenti e collaboratori all'insegna della leggerezza, della musica e della

condivisione.

L'evento, organizzato sulla spiaggia di Sottomarina, riflette pienamente la visione
aziendale, che da sempre mette al centro la qualita delle relazioni umane. La scelta di
una location informale, lontana da rigidi schemi aziendali, ha permesso di abbattere le
barriere gerarchiche e creare uno spazio autentico dove incontrarsi come persone, non solo
come professionisti.

Durante il breve momento istituzionale, il CEO di Italchimica, Alessandro Fioretto, ha
sottolineato I'importanza di iniziative come questa per rafforzare la coesione interna.
Secondo Fioretto, conoscere davvero le persone con cui si lavora ogni giorno &
fondamentale per costruire una collaborazione piu solida ed efficace. Ha anche evidenziato
come |'azienda, pur avendo conosciuto una significativa crescita e strutturazione, non abbia
mai perso il proprio DNA relazionale. Pur affiancata oggi da una squadra manageriale di
alto livello, la famiglia fondatrice continua a trasmettere un’impronta empatica e

partecipativa. Pag. 1 di 2
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Italchimica & oggi tra i principali attori italiani nei settori della detergenza e della
cosmesi, attiva sia nel mercato professionale sia in quello consumer, con oltre 200
dipendenti. Una realta in espansione, ma fortemente ancorata a valori umani che ne
rappresentano il tratto distintivo.

Il Neon Galaxy Party non & stato solo un momento conviviale, ma un gesto simbolico che
ha rafforzato il senso di appartenenza e la consapevolezza di far parte di una comunita viva
e inclusiva. A conclusione dell’'evento, anche il Direttore Risorse Umane Stefano Belloni
ha voluto rimarcare il valore di serate come questa, che rendono visibili legami spesso
nascosti dal ritmo quotidiano del lavoro. Belloni ha riconosciuto nel gruppo una forza
collettiva capace di affrontare qualsiasi sfida, a patto di muoversi “alla velocita della luce”.

L'iniziativa si inserisce in una cultura aziendale orientata non solo ai risultati, ma anche al

benessere delle persone, nella convinzione che coesione, partecipazione e identita
condivisa siano motori indispensabili per una crescita sostenibile e duratura.
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Un tramonto in riva al mare, i piedi nella sabbia, musica che unisce e colori fluo che accendono i
sorrisi: la festa d’estate di Italchimica, il Neon Galaxy Party, ha regalato a dipendenti e
collaboratori una serata divertente, spensierata e quanto mai frizzante.

La scelta di una location informale, direttamente sulla spiaggia di Sottomarina, riflette appieno la
filosofia aziendale: creare spazi autentici di relazione, in cui i ruoli si annullano, le persone si
incontrano e nascono connessioni vere. Tra body painting fluo, musica e cocktail al tramonto, il team
Italchimica ha vissuto una serata intensa, partecipata e ricca di entusiasmo.

“Occasioni come queste sono fondamentali per rompere le barriere, conoscersi meglio e costruire una
collaborazione piu efficace — ha dichiarato Alessandro Fioretto, CEO di ltalchimica, nel breve

momento istituzionale dell'evento — perché quando ci si conosce davvero, si lavora meglio insieme”.
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Italchimica, oggi tra i principali player italiani nei settori della detergenza e della cosmesi sia
professionale che consumer, con oltre 200 dipendenti e una struttura manageriale evoluta, ha
saputo crescere senza mai perdere il suo tratto distintivo: mettere al centro le relazioni. “La nostra
azienda é cresciuta, si é strutturata, ma non ha mai smesso di essere una realta partecipativa, in cui il
valore delle relazioni resta imprescindibile — ha aggiunto Fioretto — La famiglia fondatrice c’é, anche se
ha scelto di circondarsi di professionisti di alto livello. Ma I'approccio empatico e il clima familiare
continuano ad essere il nostro DNA”.

Il Neon Galaxy Party & stato molto pil di una festa: un momento simbolico di coesione, in cui tutti
si sono ritrovati parte di una comunita viva, inclusiva e con una direzione condivisa.

A chiusura dell'evento, anche il direttore delle risorse umane, Stefano Belloni, ha voluto condividere
una riflessione personale: “Serate come questa rivelano cio che il guotidiano spesso nasconde: non
solo colleghi, ma persone unite da valori condivisi. Questo gruppo ha la stoffa per raggiungere
qualsiasi obiettivo. La sfida? Farlo alla velocita della luce”.
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Italchimica chiude il 2024 con ricavi in crescita e
margini solidi

Italchimica consolida il proprio posizionamento tra le realta industriali italiane piu dinamiche nel
settore della detergenza, cosmetica e disinfezione, chiudendo il bilancio 2024 con un risultato
positivo che conferma la solidita del suo modello di business e la capacita di adattamento ad un

mercato in evoluzione.

Il fatturato si attesta a 83,5 milioni di euro, in aumento del +5,41% rispetto ai 79,2 milioni del 2023.
L'EBITDA si conferma su livelli eccellenti, pari a 17,5 milioni di euro, con un’incidenza sui ricavi del
20,95%. La posizione finanziaria netta si mantiene positiva a 21,3 milioni di euro, in leggera flessione

rispetto ai 23,2 milioni del 2023 a causa di investimenti strategici in beni strumentali.

“Il 2024 ha confermato il pieno recupero della marginalita, dopo le difficolta affrontate due anni fa
con il forte rialzo delle materie prime e dei costi energetici,” si legge nel bilancio approvato
dall'assemblea dei soci. “Un risultato reso possibile grazie al mix tra l'aumento dei volumi, la
normalizzazione dei costi e I'efficace gestione operativa da parte del management.” “I risultati del
2024 confermano la capacita di Italchimica di coniugare solidita finanziaria, crescita e visione

industriale di lungo periodo,” commenta Alessandro Fioretto, CEO dell'azienda. Pag. 1 di 2
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Dermomed My Moment: |'estate arriva
sotto la doccia con Energia e Vitalita

Con l'arrivo della bella stagione, anche la routine quotidiana della cura del corpo puo
trasformarsi in un autentico rituale di benessere sensoriale. E questa |'essenza della
linea Dermomed My Moment di Italchimica, dedicata a chi desidera prendersi cura di s&

ogni giorno, concedendosi un momento rilassante e rigenerante.

In particolare, la linea si arricchisce di due nuove referenze perfette per I'estate: Energia
al Mango e Vitalita al Lime, due bagnodoccia profumati, dermatologicamente testati,
a pH neutro e arricchiti con acido ialuronico, ideali per idratare e rispettare anche le pelli

piu delicate.
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Italchimica: due nuove referenze per la linea Dermomed My Moment

15 Maggio 2025 | Attualita, Body, Personal care

Padova - Si aggiungono due nuove referenze alla linea Dermomed My Moment di
Italchimica. | due bagnodoccia profumati, Energia al Mango e Vitalita al Lime, sono
ideali per l'estate. Dermatologicamente testati, sono arricchiti con acido ialuronico e
hanno pH neutro.

Energia al Mango ha un flacone dai toni arancio e iconografie che richiamano il frutto
dalla polpa gialla, simbolo di estate, sole e vitalita. La fragranza é tropicale, dolce e
avvolgente, dona energia durante la doccia, al risveglio o dopo una giornata al mare.
Vitalita al Lime ha invece un profumo fresco e frizzante ispirato a quello dei cocktail
estivi a base dell'agrume e alle granite al limone.

Con una texture delicata e ingredienti selezionati, le referenze idratano la pelle,
rispettandola.
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Dermomed lancia lo spot "My Moment”:
creativita emozionale e pianificazione
omnicanale per raccontare la cura di sé.
Firma Fornace

Un concept visivo firmato dall'agenzia, con la regia di Veronica Mengoli, celebra i micro-
momenti femminili tra autenticita e bellezza. Pianificazione multicanale tra TV, digital e
addressable.

Dermomed, brand cosmetico di Italchimica, rinnova la propria presenza media con “My Moment’,
campagna TV e digital che punta a rafforzare il posizionamento del marchio nel mondo della cura

persona femminile, attraverso un racconto visivo ispirazionale, autentico ed emozionante. Ideato
dallagenzia Fornace e prodotto da Albatros con la regia di Veronica Mengoli, lo spot accompagna la
giomata di una giovane donna alle prese con momenti densi e multisfaccettati: dal lavoro come

curatrice darte al relax dello yoga, dalla grinta del gioco di squadra fino al divertimento della vita

notturna. Una narrazione fluida che riflette i valori di una femminilita contemporanea, dinamica e
consapevole. Pag. 1 di 2
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“Con Dermomed My Moment celebriamo la ricchezza delle emozioni quotidiane delle nostre
consumatrici, il loro desiderio di prendersi cura di sé e la capacita di trovare equilibrio tra tanti ruoli®
afferma Monica Rigoni, Direttore Marketing e Comunicazione di Italchimica.

“La collaborazione consolidata e la sintonia che si & instaurata nel tempo con il reparto marketing
aziendale” dice Sergio Ristagno partner di Fornace ‘ci hanno permesso di dare il nostro contributo
allo sviluppo del brand, lavorando in tutte le aree della comunicazione sia tradizionale che digitale con
grandissima soddisfazione. La nuova articolata campagna Dermomed, sviluppata attraverso diversi
media e declinazioni creative, ne € la dimostrazione.

La campagna é on air dal 25 maggio fino a meta giugno sulle principali reti RAl e Warner Bros
Discovery, con una pianificazione curata per intercettare il target femminile nelle fasce orarie di
maggior visibilita, incluse prime serate, notiziari e contenuti entertainment di alto impatto. A supporto,
un robusto piano digitale che integra Meta, YouTube, programmatic advertising, social media e
addressable TV.

Dermomed My Moment si inserisce in una strategia di comunicazione piu ampia, che miraa
rafforzare la brand equity facendo leva su uno storytelling vicino alle persone, in grado di
generare identificazione ed engagement, in particolare nel periodo estivo, tradizionalmente
associato ai temi del benessere e della cura personale.
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Cura, emozione e storytelling: cosi
Dermomed torna in TV con un
messaggio mirato

Dermomed, brand cosmetico di Italchimica, rilancia la propria presenza media con la
nuova campagna pubblicitaria "My Moment”, un concept creativo che punta a rafforzare la
connessione emotiva con il target femminile attraverso un linguaggio narrativo autentico
e contemporaneo.

Lo spot, in onda dal 25 maggio fino a meta giugno su Rai e Warner Bros Discovery,
racconta una giornata tipo di una giovane donna, scandita da momenti di lavoro, sport,
relazioni e tempo libero. Il messaggio ruota attorno all'importanza del "prendersi cura di
sé”, anche attraverso gesti semplici e quotidiani. In questo contesto si inserisce
Dermomed, con la sua gamma di bagnodoccia studiata per accompagnare ogni fase della

giornata con freschezza e delicatezza. Pag. 1 di 2



gdonews.it | Articolo web
26 maggio 2025

https://www.gdonews.it/2025/05/26/cura-emozione-e-storytelling-cosi-dermomed-torna-in-tv-con-un-
messaggio-mirato/

La pianificazione media & orientata a una copertura di alto profilo: spazi pubblicitari nei
programmi di prima serata, notiziari e contenuti ad alta audience femminile. Alla visibilita
televisiva si affianca una campagna digitale articolata, che include Meta, YouTube,
advertising programmatico, social media e addressable TV.

Secondo Monica Rigoni, direttore marketing e comunicazione di Italchimica, il
progetto "My Moment” intende valorizzare l'identita femminile attraverso un racconto che
unisce autenticitd e vicinanza. La comunicazione punta su una rappresentazione empatica e
realistica della quotidianita, enfatizzando il ruolo della cura personale come leva per il
benessere individuale.

L'iniziativa si inserisce in una strategia piu ampia volta a rafforzare la riconoscibilita del

brand nel segmento igiene persona e a consolidare |la relazione con un pubblico sempre
pit attento all’esperienza di prodotto e al valore simbolico delle scelte quotidiane.
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Dermomed torna in tv

Dermomed, il brand cosmetico di Italchimica, rinnova la sua presenza in televisione con
lo spot “My moment”, un racconto visivo intenso e autentico dedicato alle mille sfumature

della quotidianita femminile.

Lo spot racconta la giornata di una giovane donna, immersa in momenti carichi di
emozioni diverse: dal lavoro come curatrice d’arte al relax con lo yoga, dalla passione per
il gioco di squadra al divertimento in discoteca. Attraverso queste immagini, Dermomed
“My moment” valorizza I'essenza di una donna dinamica, che sa ritagliarsi uno spazio tutto
per sé nonostante i numerosi impegni. E proprio in questi attimi che entra in scena
Dermomed, con la sua gamma di bagnodoccia che accompagna ogni momento con
delicatezza e freschezza. Lo spot € in onda a partire dal 25 maggio e fino a meta giugno
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Dermomed torna in tv

sulle principali reti Rai e Warner Bros Discovery, con una pianificazione strategica che
copre fasce orarie di primo piano e target femminile, inclusi programmi di prima serata,
notiziari e show di successo.

In parallelo, la campagna & supportata da un’intensa attivita digital su Meta, YouTube,
programmatic advertising, social media e addressable tv.

«Con Dermomed “My moment” celebriamo la ricchezza delle emozioni quotidiane delle
nostre consumatrici, il loro desiderio di prendersi cura di s€ e la capacita di trovare
equilibrio tra tanti ruoli», sottolinea Monica Rigoni, direttore marketing e
comunicazione di Italchimica.
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PUBBLICITA: DERMOMED TORNA ON AIR E SUL WEB CON LO SPOT
“MY MOMENT”

Il concept visivo e firmato Fornace, con la regia di Veronica Mengoli, e celebra i
micro-momenti femminili tra autenticita e bellezza. Pianificazione multicanale
tra TV, digital e addressable

Con la nuova campagna TV e digital “My Moment”, Dermomed, brand cosmetico di
Italchimica, rinnova la propria presenza sui media, con Llobiettivo di rafforzare il
posizionamento nel mondo della cura della persona femminile. IL concept si sviluppa
attraverso un racconto visivo ispirazionale, autentico ed emozionante.

Firmato dall'agenzia Fornace e prodotto da Albatros con la regia di Veronica Mengoli, lo

spot segue la giornata di una giovane donna tra momenti intensi e sfaccettati: dal lavoro
come curatrice d'arte al relax dello yoga, dalla grinta del gioco di squadra al divertimento
della vita notturna. Una narrazione fluida che rispecchia i valori di una femminilita
contemporanea, dinamica e consapevole. Pag. 1di 2
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“Con Dermomed My Moment celebriamo la ricchezza delle emozioni quotidiane delle
nostre consumatrici, il loro desiderio di prendersi cura di se e la capacita di trovare
equilibrio tra tanti ruoli”, afferma Monica Rigoni, Direttore Marketing e Comunicazione di

[talchimica.

“La collaborazione consolidata e la sintonia che si & instaurata nel tempo con il reparto
marketing aziendale”, commenta Sergio Ristagno, partner di Fornace. “Ci hanno permesso
di dare il nostro contributo allo sviluppo del brand, lavorando in tutte le aree della
comunicazione sia tradizionale che digitale con grandissima soddisfazione. La nuova
articolata campagna Dermomed, sviluppata attraverso diversi media e declinazioni
creative, ne e la dimostrazione”.

La campagna e on air da domenica scorsa fino a meta giugno sulle principali reti RAl e
Warner Bros Discovery, con una pianificazione curata per intercettare il target femminile
nelle fasce orarie di maggior visibilita, incluse prime serate, notiziari e contenuti
entertainment di alto impatto. A supporto, un piano digitale che integra Meta, YouTube,
programmatic advertising, social media e addressable TV.

Dermomed My Moment si inserisce in una strategia di comunicazione piu ampia, che mira
a rafforzare la brand equity facendo leva su uno storytelling vicino alle persone, in grado
di generare identificazione ed engagement, in particolare nel periodo estivo,
tradizionalmente associato ai temi del benessere e della cura personale.
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DERMOMED TORNA ON AIR CON LO SPOT
“MY MOMENT”: CREATIVITA EMOZIONALE
E PIANIFICAZIONE OMNICANALE PER
RACCONTARE LA CURA DI SE
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Dermomed punta sul Sud: nuova
campagna estiva per rafforzare il brand
nel canale beauty

Italchimica, con il suo brand Dermomed, lancia la nuova campagna pubblicitaria estiva
dedicata ai suoi bagnodoccia, con una strategia focalizzata sul target femminile e
un’attenzione particolare alle regioni del Sud Italia, in particolare Campania, Puglia e
Sicilia. L'obiettivo & rafforzare |a presenza del brand in territori chiave e intercettare nuove
occasioni di consumo.
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Il cuore del progetto & rappresentato da una campagna Out-Of-Home (OOH) attivata a
Napoli, che coinvolge oltre 190 pensiline posizionate nei punti strategici della citta e 30
autobus brandizzati. Il visual racconta il momento di benessere quotidiano legato all'uso
del bagnodoccia, con I'headline "Dermomed My Moment. Il bagnodoccia che contiene

= o

sensazioni.” a sintetizzare la promessa di marca.

La gamma protagonista della campagna include le referenze Relax all’iris, Carezza alla
mandorla, Freschezza al muschio bianco e Sensualita all’argan, che riscontrano una forte

preferenza nelle aree coinvolte.

L'iniziativa OOH & parte di un piano integrato che unisce canali tradizionali e digitali.
Curato dall’agenzia Fornace, il progetto prevede attivita con micro-influencer e UGC
creator locali, contenuti su TikTok e Instagram, campagne digitali geolocalizzate con
formati ad alta visibilita, oltre a addressable TV e ADV su Meta e YouTube. In parallelo,
il piano nazionale include campagne display e native, programmatic advertising tramite
Teads e product placement nel programma Caduta Libera.

Monica Rigoni, direttore marketing di Italchimica, sottolinea come la strategia
adottata punti a rafforzare la brand awareness nel Sud Italia. L'obiettivo & raggiungere il
pubblico femminile nei luoghi e nei momenti della vita quotidiana, valorizzando
I'importanza del benessere personale, soprattutto in un periodo come l'estate, in cui il rito
della cura di sé assume un significato ancora piu forte.
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DERMOMED MY MOMENT: NUOVA
CAMPAGNA OUTDOOR E DIGITALE PER
NAPOLI E REGIONI DEL SUD
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DERMOMED CONSOLIDA LA BRAND
AWARENESS AL SUD ITALIA CON OOH E
CAMPAGNE DIGITAL GEOLOCALIZZATE

Dermomed lancia la nuova campagna pubblicitaria estiva per promuovere i suoi bagnodoccia con una strategia mirata
all'universo femminile e un focus sulle regioni Campania, Puglia e Sicilia, territori importanti per il brand.

Cuore dell’attivita & la campagna out of home a Napoli, tra pensiline e autobus, che suggerisce un momento di pausa e
benessere proprio nel mezzo della frenesia cittadina.

L'headline “Dermomed My Moment. Il bagnodoccia che contiene sensazioni” accompagna l'immagine di una donna in
un rituale rigenerante: un invito a prendersi cura di sé, anche solo per un momento.

Le azioni prevedono la presenza su pensiline (oltre 190 impianti) nei punti strategici della citta e autobus brandizzati: 30
mezzi con pannelli laterali. | prodotti di punta della campagna sono Relax all'iris, Carezza alla mandorla, Freschezza al
muschio bianco e Sensualita all'argan: i piu amati sul territorio.
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La campagna ooh & parte di un piano pit ampio multipiattaforma tradizionale e digitale, curato dall’agenzia Fornace,
che include lI'ingaggio di micro-influencers e user generated content creator del territorio, contenuti su TikTok e
Instagram, ma anche pubblicita digitale geolocalizzata su Campania, Sicilia e Puglia, con formati ad alta visibilita e call to
action all'acquisto.

Sullo stesso territorio anche azioni di addressable tv e campagne digitali su Meta e Youtube. Il tutto abbinato al
concomitante piano nazionale che contempla da campagne adv e digitali al programmatic con Teads e contenuti nativi,
fino al product placement nel programma Caduta Libera.

Monica Rigoni, direttore marketing Italchimica, commenta «Con questa strategia mirata e integrata, Dermomed punta a
consolidare la propria brand awareness nel Sud Italia, intercettando il pubblico proprio dove vive e si muove, in un
momento in cui, con il caldo e la frenesia estiva della citta, il bisogno di prendersi cura di sé e ritrovare benessere anche
sotto la doccia diventa ancora piu desideratos.
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Dermomed, nuova campagna per
Napoli e le regioni del Sud

Dermomed lancia la nuova campagna pubblicitaria estiva per promuovere i suoi
bagnodoccia con una strategia mirata all’'universo femminile e un focus sulle regioni
Campania, Puglia e Sicilia, territori importanti per il brand.

Cuore dell’attivita & la campagna out-of-home a Napoli, tra pensiline e autobus, che
suggerisce un momento di pausa e benessere proprio nel mezzo della frenesia cittadina.
L’headline “Dermomed my moment. || bagnodoccia che contiene sensazioni” accompagna
immagine di una donna in un rituale rigenerante: un invito a prendersi cura di s€, anche
solo per un momento. Le azioni prevedono la presenza su pensiline (oltre 190 impianti) nei
punti strategici della citta e autobus brandizzati: 30 mezzi con pannelli laterali. Una
presenza capillare che rafforza la riconoscibilitd della brand identity Dermomed.
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La campagna ooh, che ha tra i prodotti di punta Relax all’iris, Carezza alla mandorla,
Freschezza al muschio bianco e Sensualita all’argan, é parte di un piano pit ampio
multipiattaforma tradizionale e digitale, curato dall’'agenzia Fornace, che include 'ingaggio
di micro-influencers e user generated content creator del territorio, contenuti su TikTok e
Instagram, ma anche adv digitale geolocalizzata su Campania, Sicilia e Puglia, con formati
ad alta visibilita e call to action all’'acquisto. Sullo stesso territorio anche azioni di
addressable tv e campagne digitali su Meta e Youtube. Queste azioni vanno di pari passo
con il piano nazionale che contempla da campagne adv e digitali al programmatic
advertising con Teads e contenuti nativi, fino al product placement nel programma
Caduta Libera.

«Con questa strategia mirata e integrata, Dermomed punta a consolidare la propria brand
awareness nel Sud ltalia, intercettando il suo pubblico proprio dove vive e si muove, in un
momento in cui, con il caldo e la frenesia estiva della citta, il bisogno di prendersi cura di
sé e ritrovare benessere anche sotto la doccia diventa ancora piu autentico e desiderato»,
commenta Monica Rigoni, direttore marketing Italchimica.
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DERMOMED LANCIA UNA CAMPAGNA NEL SUD
ITALIA PER RAFFORZARE IL BRAND

Il brand di Italchimica lancia un piano di comunicazione focalizzato su Campania, Puglia e Sicilia

Dermomed, brand di ltalchimica specializzato nella cura del corpo, ha avviato una nuova
campagna di comunicazione estiva focalizzata sul mercato femminile e concentrata in
particolare sulle regioni Campania, Puglia e Sicilia, aree considerate strategiche per il marchio.

Al centro delle attivitd figura una pianificazione Out of Home a Napoli, che prevede oltre 190
impianti pubblicitari su pensiline e 30 autobus brandizzati. L’'obiettivo & proporre, anche in
contesti urbani ad alta intensita di traffico, “un momento di pausa e benessere”, come
suggerisce 'headline “Dermomed My Moment. Il bagnodoccia che contiene sensazioni”. La
visual principale ritrae una donna immersa in un rituale rigenerante, a sostegno di un
posizionamento che lega il prodotto alla sfera del benessere personale.
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Strategia multicanale e digitale

La campagna outdoor si inserisce in un piano media pil ampio, curato dall’agenzia Fornace,
che integra strumenti tradizionali e digitali. Sono previsti contenuti su TikTok e Instagram,
attivita di influencer marketing con micro-creators locali, oltre a campagne digitali
geolocalizzate sulle tre regioni interessate. Tra i formati pianificati figurano annunci ad alta
visibilita e call to action orientate all’acquisto.

“Ci stiamo attivando in questa fase per dare supporto alla distribuzione e alle vendite nelle
aree di maggior interesse. Gli strumenti di comunicazione digitale ci consentono di essere
quasi chirurgici nella divulgazione dei messaggi e siamo certi che otterremo ottimi risultati con
investimenti molto mirati”, commenta Sergio Ristagno, partner di Fornace.

Il piano media sul Sud Italia comprende anche attivita di addressable TV e campagne digitali
su piattaforme come Meta e YouTube. Parallelamente, prosegue il piano nazionale di
Dermomed, che spazia da adv tradizionali e digitali al programmatic advertising su Teads e
contenuti nativi.

Obiettivi e posizionamento del brand

“Con questa strategia mirata e integrata, Dermomed punta a consolidare la propria brand
awareness nel Sud Italia, intercettando il suo pubblico proprio dove vive e si muove, in un
momento in cui, con il caldo e la frenesia estiva della cittd, il bisogno di prendersi cura disé e
ritrovare benessere anche sotto la doccia diventa ancora pill autentico e desiderato”, ha
commentato Monica Rigoni, direttore marketing di Italchimica.

Nella campagna, i prodotti maggiormente spinti sono alcune delle varianti di bagnodoccia
pil apprezzate nei territori coinvolti: Relax all’iris, Carezza alla mandorla, Freschezza al
muschio bianco e Sensualita all'argan.
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che-conquistano-i-consumatori/

Lavaggio piatti Dual Power: efficacia,
innovazione e sostenibilita che
conquistano i consumatori

In un comparto sempre piu competitivo come quello della detergenza casa, Dual Power si
afferma come un punto di riferimento nel segmento del lavaggio piatti, grazie a una
proposta che unisce alta performance, ascolto del consumatore e attenzione all'ambiente.
E questa la formula con cui il brand di Italchimica continua a guadagnare la fiducia degli
italiani, offrendo soluzioni pratiche ed efficaci per la vita quotidiana.

Al cuore della filosofia Dual Power c¢'& un concetto chiaro e distintivo: “Welcome Home”,
ovvero la casa come luogo accogliente, ordinato e pulito, senza dover dedicare ore alle
pulizie. I prodotti Dual Power nascono proprio per semplificare le attivita domestiche,
rispondendo a esigenze reali con formule mirate, facili da usare e adatte a un utilizzo

quotidiano.
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Lavaggio piatti: tecnologia al servizio della pulizia quotidiana

Tra le referenze piu apprezzate della gamma, spiccano i detergenti piatti concentrati, che si
posizionano stabilmente nella Top 4 nazionale per volume e valore secondo i dati Nielsen
aggiornati ad aprile 2024. Un risultato che premia non solo I'efficacia pulente delle formule,
ma anche |a coerenza del brand nel proporre soluzioni che rispecchiano le abitudini dei
consumatori italiani.

I punti di forza della linea lavaggio piatti Dual Power:

» Pulizia profonda anche sullo sporco grasso piu ostinato
» Formule concentrate, per un utilizzo piu efficiente e meno sprechi

« Ampia gamma di profumazioni, come limone, aceto e altre varianti per incontrare
tutti i gusti

« Carbon Plus Technology, con particelle di carbone attivo per neutralizzare odori
sgradevoli

» Flaconi con dosatore a pompetta, comodi e funzionali

» Formati da 300 ml a 1 litro, per adattarsi ad ogni esigenza domestica

Una proposta completa e versatile, che conferma I'impegno dell’azienda nel proporre
prodotti performanti e user-friendly.
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Un rapporto di fiducia costruito sull’ascolto

Il successo della linea piatti - cosi come dell’intero universo Dual Power - ¢ il risultato di
un approccio basato sull’ascolto continuo del consumatore e su un‘intensa attivita di ricerca
e sviluppo. Italchimica, azienda italiana con un forte know-how nella formulazione e
produzione, interpreta i bisogni delle famiglie di oggi, trasformandoli in soluzioni pratiche,

efficaci e sempre piu sostenibili.

Con il suo stile diretto, la filosofia "Welcome Home"” e una gamma di detergenti che abbina
funzionalitd ed efficacia pulente, Dual Power si conferma un alleato quotidiano affidabile,
capace di accompagnare i consumatori nella gestione della casa con semplicita e

soddisfazione.
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Dual Power presenta le sue linee Detergente Piatti concentrato e Orizon

28 Aprile 2025 | Attualita, stoviglie

Padova — Dual Power, brand di Italchimica, presenta la sua linea piatti, ad azione
profonda contro lo sporco, anche quello pil grasso e resistente. La formula e
concentrata, per un utilizzo piu efficiente e una riduzione degli sprechi; la tecnologia
Carbon Plus con particelle di carbone attivo é efficace nell’'eliminazione dei cattivi
odori, mentre i flaconi dotati di dosatore a pompetta sono pratici e intuitﬂvi. Sono
disponibili in piu Formati, per rispondere a ogni necessita domestica, dal 300 mla un
litro. La scelta di fragranze, tra cui il imone e 'aceto, e ampia.

Orizon @ invece la linea certificata Air Label Score per le basse emissioni di sostanze
nell'aria dell'ambiente domestico. Tra i prodotti spicca il Detergente Piatti Gel
Concentrato, con materie prime di origine naturale e principi attivi biodegradabili. Il
packaging & innovativo, con una ricarica solida e compatta in materiale a prevalenza
cellulosica certificato Fsc che riduce il consumo di plastica del 92% rispetto al formato
da 600 ml. Con certificazione Aticelca, puo essere smaltita nella carta.
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“Il livello delle emissioni delle varie sostanze viene comparato a 125 standard internazionali che ne hanno
settato il limite -ricorda Viviana EL Mouak, certification manager Italia di Air Label Score-. Label score informa
non teoricamente ma testa i prodotti e puo essere complementare con altre certificazioni”. Tutti i prodotti
certificati Air Label Score vengono ricontrollati annualmente sulla base dei pit recenti standard internazionali e
il loro punteggio aggiornato di conseguenza. Inoltre i prodotti vengono sottoposti a test di controllo a campione

per verificare che le formulazioni non siano cambiate dopo la certificazione.
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Con Sanitec, detergenza e
disinfezione con conformita CAM

Italchimica si conferma un partner affidabile per le aziende della pulizia
professionale che, partecipando a gare d’appalto, potranno ottenere
punteggi maggiori grazie ai prodotti Sanitec, allineati ai Criteri Ambientali
Minimi (CAM). “Avere prodotti conformi agli standard CAM - spiega Luca
Pattarello, Direttore R&D di Italchimica - & parte integrante del nostro
servizio, che ci conferma come partner affidabile per le grandi imprese
del facility management. "Efficacia e basso impatto ambientale sono |
pilastri dei prodotti Sanitec conformi ai criteri CAM. Tra questi, spiccano
prodotti certificati Ecolabel come Surface Green Power, detergente per
pavimenti e superfici dure e Ultra Degreaser Green Power, sgrassatore
pronto alluso ed ecologico, ideale per rimuovere lo sporco piu ostinato.
Conforme ai requisiti CAM & anche Multi Activ, un disinfettante che uni-
sce efficacia antibatterica all'assenza di profumazione, caratteristica che
rappresenta un valore aggiunto per le gare d'appalto. La linea Sanitec
con conformita CAM include anche prodotti specifici come Fornonet e
Deink, studiati per rispondere ad esigenze specifiche del settore Ho.Re.
Ca come la pulizia dei forni e la rimozione di inchiostri e colle e soluzioni
per ligiene delle mani, come Mousse Soap Green Power, disponibile in
un pratico formato mousse. Con Sanitec, Italchimica dimostra che pulizia
professionale e sostenibilita possono coesistere, offrendo prodotti effi-
cadi, rispettosi delfambiente e funzionali ad ottenere i maggiori punteggi
nelle gare di appalto pubbliche.

www.italchimica.it
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https://www.gsanews.it/ articoloprincipale/sanitec-lancia-la-nuova-linea-green-life-a-issa-pulire-2025/

Sanitec, in occasione di ISSA FPulire 2025, presenta in anteprima la sua nuova linea di detergenti

professionali GREEN LIFE, pensata per il mondo del facility management.

Una gamma innovativa che coniuga efficacia, sostenibilita e praticitd, disponibile in versioni super

concentrate e pronte all'uso.
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Certificazione EU Ecolabel per la gamma pronta all'uso.

3 Linea super-concentrati: formule sviluppate seguendo il disciplinare Ecolabel con certificazione
in corso

3 Formulazioni con ingredienti di origine vegetale ad alto potere detergente e che riducono al
minimo l'impatto ambientale

3 Gamma completa che include sgrassatori, detergenti vetri, disincrostanti bagno, detergenti
pavimenti e disinfettanti per superfici

Green Life by Sanitec, una gamma studiata per garantire risultati impeccabili nel pieno rispetto

dell'ambiente.

Scopri la nuova linea al Padiglione 12 — Stand E37 F30,
Fiera Milano Rho, dal 27 al 29 maggio.
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https://www.cleaningcommunity.net/green-life-by-sanitec/

Green Life by Sanitec

La nuova linea di detergenti professionali a ridotto impatto ambientale per il Facility
Management

In occasione di ISSA PULIRE 2025 Sanitec ha presentato 12 nuova linea di detergenti professionali
dedicata al mondo faciiity. Green Life.

La gamma & stata sviluppata per coniugare sostenibilita, alta efficienza e funzionalita, rispondendo alle

esigenze degli operatori del facility management e comprende prodotti super concentrati e pronti
all'uso per la pulizia di pavimenti, vetri, sanitari e altre superfici.
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Le caratteristiche di Green Life by Sanitec

— Le formule della linea Green Life sono state studiate per ridurre al minimo impatto ambientale, con
componenti biodegradabili e attivi ad alto potere pulente, sviluppati nei laboratori [talchimica.

— La linea di prodotti & stata studiata per garantire ottime performance, con claim verificati e testati a
confronto con i principali player europei nel campo della detergenza professionale.

— Green Life by Sanitec & certificata EU Ecolabel per i prodotti pronti all'uso; per i super concentrati la
stessa certificazione & in corso di ottenimento. | prodotti rientrano nei Criteri Ambientali Minimi (CAM)

per i servizi di pulizia.

— Con 1 Litro di prodotto riempi fino a 400 flaconi spray: le formule super concentrate abbattono i costi
di acquisto ottimizzando le risorse

www.greenlifedetergents.com

Pag.2 di 2



Cleaning Mag. | Pagina pubblicitaria

N. 53 - maggio 2025
Pag. 34




Cleaning Mag. | Articolo publiredazionale

N. 53 - maggio 2025

Pag. 35

Sanitec é il marchio di punta di
ltalchimica nella detergenza e nella
cosmesi professionali, sinonimo di
affidabilita, innovazione e attenzione

alla sostenibilita. Grazie al costante
perfezionamento delle formulazioni e ad
un approccio orientato al cliente, Sanitec
offre soluzioni efficaci e personalizzate
per ogni contesto d’uso.

SANITEC

La gamma si articola in linee
specializzate, progettate per rispondere
alle esigenze di imprese di pulizia,
ho.re.ca, industria, lavanderie, strutture
assistenziali e medico-sanitarie.
Un’offerta completa e altamente
performante, pensata per supportare i
professionisti nella cura degli ambienti e
delle persone.

Italchimica a ISSA Pulire 2025
con il marchio Sanitec: nuovi
strumenti strategici di detergenza
e cosmesi per le industrie del
cleaning professionale, del facility
management e dell’ospitalita.
ltalchimica si conferma
protagonista dell’innovazione a
ISSA Pulire 2025 con il suo brand
Sanitec, punto di riferimento nel
panorama italiano e internazionale
per detergenti, disinfettanti e
cosmetici professionali.

Un'offerta costruita su solide basi
di ricerca scientifica, sostenibilitd e
qualita certificata.

Lo stand Italchimica -
inconfondibile nello stile blu
Sanitec - sara il centro di
presentazione delle piu interessanti
innovazioni, affiancate da un’area

test per toccare con mano le
performance dei prodotti in
esposizione.

Sanitec si presenta con nuove
soluzioni pensate per garantire
efficacia e sicurezza in ogni
contesto d'impiego: dalle strutture
sanitarie agli ambienti industriali,
fino al settore Ho.Re.Ca. Trale
novita piu attese:

- Green Life By Sanitec, la

linea di detergenti super
concentrati pensata per il facility
management, capace di ridurre
impatto ambientale e costi di
gestione grazie a formulazioni ad
alta resa.

Sanitec Deo, una gamma
completamente rinnovata

di detergenti deodoranti e
profumatori professionali ad

alte performance, con fragranze
che interpretano i nuovi trend
olfattivi, studiata per offrire un filo
conduttore olfattivo coerente e
piacevole negli spazi pubblici e
ricettivi.

Beauty Escape, la nuova

linea cortesia della Divisione
Cosmetica Professionale di
Italchimica, che unisce lusso,
funzionalita e sostenibilita per
elevare |'esperienza degli ospiti,
ispirata all'eleganza senza tempo
di Abano Terme.

Con Green Life by Sanitec, la nuova
gamma Deo e Beauty Escape,
Italchimica riafferma la propria
missione: offrire soluzioni di alta
qualita che coniughino efficacia
tecnica, esperienza sensoriale e
responsabilita ambientale.
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ltalchimica a ISSA Pulire 2025: crescita,
innovazione e sostenibilita
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ltalchimica si conferma protagonista dellinnovazione nella detergenza professionale e cosmetica,
presentando a ISSA Pulire 2025 un'offerta ampliata e trasversale, in grado di rispondere in modo
mirato alle esigenze di settori differenti. La fiera & I'occasione per raccontare una crescita solida e

una visione strategica che punta su qualita, sostenibilitd e personalizzazione dell'esperienza d'uso.
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I1 2024 si & chiuso con un incremento del fatturato del 5,3%, raggiungendo 83,6 milioni di euro
rispetto ai 79,4 del 2023. Un risultato supportato da investimenti in efficienza gestionale, marketing
e capacita produttiva. Proprio nel 2025 & stato completato il nuovo stabilimento da 5000 m? a
Padova, che sard operativo da giugno 2026 e portera la superficie produttiva complessiva a 30.000
m?, raddoppiando la capacita di output su oltre 1.600 referenze. In parallelo, Italchimica ha ottenuto
la certificazione 1SO 14064-1:2018, misurando con precisione le emissioni di gas serra generate nel
2023: 52.863 tonnellate di CO: equivalente, per il 97% legate a fonti indirette come trasporti, energia

e materie prime.

Tra le novita presentate, la nuova linea Sanitec DEO si distingue per la capacita di unire efficacia
detergente e identita olfattiva. Si tratta di una gamma professionale di detergenti deodoranti e
profumatori per superfici, ambienti e tessuti, pensata per trasformare l'igiene quotidiana in
un'esperienza sensoriale distintiva. Le fragranze, sviluppate con il supporto di importanti case
profuriere, si ispirano alle ultime tendenze del mercato e garantiscono una persistenza fino a 48
ore, con note floreali, fruttate, agrumate e ambrate. Sanitec DEQ risponde a una domanda crescente
da parte di strutture come uffici, hotel, spazi commerciali e ristorazione, che cercano soluzioni

efficaci ma anche capaci di caratterizzare e valorizzare 'ambiente.
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Mel settore dell'hotellerie, Italchimica debutta con Beauty Escape, la nuova linea cortesia della
Divisione Cosmetica Professionale, ispirata all'eleganza di Abano Terme. Un progetto che fonde
benessere, lusso e attenzione ambientale, offrendo prodotti per corpo, capelli e ambienti sviluppati
con ingredienti selezionati, attivi idratanti e profumazioni raffinate, in collaborazione con case
profumiere di alto profilo. La linea include soluzioni ricaricabili e cartucce inviolabili, oltre a
profumatori per tessuti e moguette, per creare un'identita olfattiva coerente in ogni spazio ricettivo.
Il design dei flaconi, funzionale ed elegante, & pensato per arricchire 'ambiente bagno, riducendo al
contempo l'impatto ambientale grazie a materiali certificati e flaconi in prevalenza cellulosica
riciclabile. Beauty Escape si propone come risposta concreta alle strutture alberghiere che

desiderano offrire un'ospitalita distintiva, sostenibile e di alta qualita.

Chiude il percorso espositivo di ltalchimica la linea Green Life by Sanitec, pensata per il facility
management e progettata per garantire prestazioni elevate e sostenibilita certificata. La gamma
comprende prodotti super concentrati e pronti all'uso, sviluppati con ingredienti di origine vegetale
e con l'obiettivo di ridurre l'impatto ambientale in ogni fase del ciclo di vita. | prodotti pronti all'uso
sono gia certificati Ecolabel, mentre per i concentrati la certificazione & in corso. Le soluzioni

coprono tutte le aree operative — superfici, vetri, pavimenti, disincrostanti, disinfettanti e saponi
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mani — e rispettana i Criteri Ambientali Minimi (CAM), fondamentali nelle gare d'appalto pubbliche.
Caratteristiche distintive sono l'uso ottimizzato della plastica, la precisione delle diluizioni con tappo
dosatore integrato, e la codifica colore che semplifica il lavoro degli operatori. Green Life
rappresenta una proposta concreta e competitiva per le imprese del cleaning professionale che

cercano soluzioni efficienti, ecocompatibili e facili da usare.
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