


Il mercato Hotellerie
IL MERCATO DELL'HOTELLERIE IN EUROPA NEL 2025-2026 È IN FORTE CRESCITA, 
TRAINATO DAL SEGMENTO LUSSO E DA UN AUMENTO SIGNIFICATIVO DEGLI 
INVESTIMENTI, CHE SUPERANO I 16 MILIARDI DI EURO.

Destinazione e punti di forza:

 Italia: Forte appeal per il lusso, le città d'arte (Roma, Venezia e Firenze) 

e le località resort.

 Spagna e Francia: Confermate tra i principali mercati per investimenti 

e capacità ricettiva.

 Grecia: Leader nel numero di strutture a 5 stelle.

 Regno Unito: Mercato principale per volume di transazioni.



Il mercato Hotellerie: trend
BENESSERE E SALUTE AL CENTRO DELL'OFFERTA ALBERGHIERA

La pandemia ha accelerato la presa di coscienza dell'importanza della 
salute e del benessere, trasformando questi elementi in componenti 
essenziali dell'offerta alberghiera piuttosto che in semplici servizi aggiuntivi.

Focus su:

 Purificazione dell'aria e monitoraggio della sua qualità

 Materiali antibatterici nelle zone ad alto contatto

 Disinfezione avanzata diventata standard ma meno visibile



Il mercato Hotellerie: trend
L'ASCESA DELLA SOSTENIBILITÀ

L'industria alberghiera opera una trasformazione profonda verso pratiche 
più sostenibili. Gli approcci superficiali cedono progressivamente il posto a 
impegni strutturali:

 Certificazione ambientale che diventa la norma 

piuttosto che l'eccezione

 Visualizzazione dell'impronta di carbonio dei soggiorni

Sostenibilità come fattore competitivo

Il 75% dei viaggiatori dichiara l’attenzione alla sostenibilità. 
Questo comporta un impatto diretto su investimenti, scelte 
di partner e posizionamento delle strutture



Linea Cortesia – driver di acquisto
Driver di acquisto per le strutture alberghiere:

 Tipologia e varietà di fragranze proposte

 Design del packaging: forme e cromie

 Funzionalità di utilizzo

 Certificazioni e impatto ambientale



Oggi chi sceglie l'hotel cerca un'emozione, un'esperienza,

non più semplicemente un luogo dove soggiornare. 

Il Progetto Beauty Escape



BEAUTY ESCAPE dove il lusso incontra il sogno

 Fragranze raffinate, memorabili note olfattive

 Formule cosmetiche avanzate: ingredienti di eccellenza per un’esperienza 

di benessere

 Packaging: design, cromie e funzionalità di utilizzo

 Ospitalità attenta all’ambiente: riduzione della plastica e certificazioni 

ambientali





Ispirata all’heritage e al cosmopolitismo di Venezia, 

Acqva di Venezia celebra un lusso senza tempo:

in ogni luogo si respira la città più affascinante del 

mondo, in ogni momento se ne rivive la magia.



La gamma Acqva di Venezia



UN’APERTURA LUMINOSA, OPULENTA, DI PURA SEDUZIONE

UN CUORE VELLUTATO, DOLCE E AVVOLGENTE 

UNA BASE CALDA, PROFONDA, PERSISTENTE

Memorabili note olfattive



Eternal Heritage
Eternal Heritage di Acqva di 
Venezia: prezioso e avvolgente, 
racchiude la magia della città 
in una sofisticata piramide 
olfattiva.

Una fragranza fruttata, dolce e 
ambrata, sostenuta da un 
fondo caldo e legnoso e 
pensata per avvolgere i sensi in 
un’esperienza raffinata e 
memorabile.

Testa: note 
fruttate

Cuore: latte, pesca 
e caramello

Base: patchouli



Ingredienti d’eccellenza per 
un’esperienza di benessere

Vitamina E Acido
Ialuronico Glicerina Pantenolo



Design e funzionalità
L’eleganza al servizio dell’ospitalità



Packaging:
Design e 
funzionalità
La linea Beauty Escape 

unisce design funzionale ed 

estetica raffinata

A impreziosire il design 

Acqva di Venezia è 

disponibile su richiesta con 

pump con ghiera dorata

Sicurezza: i flaconi ancorati alle 

staffe garantiscono una totale 

inviolabilità e prevengono ogni 

possibile contaminazione, per la 

massima sicurezza.

Facilità di utilizzo: il flacone può 

essere appoggiato sul ripiano o 

fissato alla parete tramite 

un’elegante staffa. Il pratico sistema 

di apertura delle staffe, consente 

una rapida sostituzione del flacone.



Formule cosmetiche avanzate

Shower Gel 
400 ml

cod. ADV008

Shampoo 
400 ml

cod. ADV010

Conditioner
400 ml 

cod. ADV011

Hand Soap 
400 ml 

cod. ADV009

Body Lotion
400 ml

cod. ADV012

Hair & Body wash
400 ml

cod. ADV019



Profumatori
per ambienti
All’interno della collezione Acqva di 

Venezia viene proposto il 

profumatore per ambienti e tessuti 

che riprende le note olfattive dei 

prodotti cura corpo per offrire 

un’esperienza sensoriale completa

 Profumazione a lunga durata

 Adatto all’utilizzo in ambienti e tessuti

 Idoneo anche alla profumazione di 

tappeti e moquette

ACQVA DI VENEZIA AIR FRESHENER

Cod. ADV111



Flaconi
ricaricabili

Con Beauty Escape, l’ospitalità è 
ancora più attenta all’ambiente

Ricariche
In carta



Ricarica 1L
in materiale a 
prevalenza cellulosica



Ricariche a prevalenza cellulosica 1L

Artemide shower gel 

Ricarica – 1.000 ml

cod. ADV016

Artemide sapone mani

Ricarica – 1.000 ml

cod. ADV017

Artemide shampoo 

Ricarica – 1.000 ml

cod. ADV018

Artemide hair & body wash 

Ricarica – 1.000 ml

cod. ADV021



Ricariche 5L

Artemide shower gel 

Ricarica – 5 lt

cod. ADV013

Artemide sapone mani

Ricarica – 5 lt

cod. ADV014

Artemide shampoo 

Ricarica – 5 lt

cod. ADV015

Artemide hair & body wash 

Ricarica – 5 lt

cod. ADV020



Tracciabilità

Riempire il flacone 
con il rispettivo 
prodotto in tanica

Staccare dalla tanica uno 
degli adesivi con il numero 
di lotto del prodotto

Applicare l’adesivo sul 
retro del flacone per 
assicurare tracciabilità 
del prodotto in utilizzo

Per assicurare la tracciabilità del prodotto 

riempito viene suggerita la seguente procedura:



Dispenser per taniche 5 L
Alle ricariche in tanica vengono associati i dispenser per 

permettere il riempimento dei flaconi da 400 ml

KIT-PUMP da 10 pezzi



Materiale di comunicazione



Sito web

www.beauty-escape.com



Catalogo Acqva di Venezia



beauty-escape.com

Acqva di Venezia è una gamma del brand Beauty Escape,

 linea cortesia per l’hotellerie
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